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é festa para to dos 
CDL lanca campanha Hipermercado Shoppings 
para estimular o Carvalho fazem urn natal 
"Natal no Centro" é inaugurado de muito brilho 

Pagina 6 Pagina 11 Pdgina 12 

resina-Piauf 



Um born natal para 
lojistas e clientes 

Nossos dirigentes lojistas estao bem otimistas 
corn o natal 2000. Veja se voce concorda 

corn o depoimento deles. 

A expectativa puma este natal e mui-
to otimista, considerando que todo o ano 
foi melhor do que o anterior e a tendencia 
é que isso se confirme agora. Para se ter 
uma ideia, ao Longo do ano, nos tivemos 
urn crescimento das vendas medias entre 
os setores variando de 10 a 15% e o que 
se espera é que o natal supere esses indi-
ces, jd que ho urn clima de confianca na 
estabilidade e no futuro do pals, o que ani-
ma o consumidor, principalmente para as 
compras a prazo. 

Jesus Filho 

Depoimentos: As expectativas para as vendas de final de ano. 

Confraternizac
ao 

 

A CDL de Teresina vai rea-
lizar a sua confraternizacoi o de 
natal no prOximo dia 16 de de-
zembro, no Late Clube de 
Teresina. 

A noite promete ser uma 
agradcivel oportunidade para 
lojistas e funcioncirios da enti-
dade trocarem votos de um fe-
liz natal e de urn 2001 produti-
vo para todos. 

Mitsica neio vai faltar, por-
que a banda Beijo de Mulher jci 
acertou os detalhes para tocar 
enquanto houver einimo por 
parte dos presentes. 

E esperada uma participa-
ca o macica dos associados da 
entidade, que podem aproveitar 
a confraternizaccio para rever 
amigos, trocar ideias e conver-
sar corn o pessoal que vein do 
interior. 

Confirme sua presenca na 
sede da CDL de Teresina ou  Ii- 
gue para 221-6969. 

I 
Novos associados 

(Dezembro) 

Babuch Calvados e Bolsas Madeireira Unieio Sistema Monitorado de Computacao Ltda. 
Desse Fashion H.S. Foto Filme Tropicar Servicos e Pecos 
Graffitt Ind. e Cornercio Ltda. Interfoto Express Ltda. Vivace 
Realengo Malhas Preccio Capital (Altos-PI) Ponto 01 Industrial Ltda. 
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Antes de fechar urn piano 
empresarial é born 

consultar o MEDPLAN 

MEDPLAN empresarial é mais negocio 
para as empresas, porque os pianos e precos sao ajustaveis a cada 
necessidade. Alem disso, soma-se a experiencia do MEDPLAN que 
atende de pequenas empresas a grandes empresas, corn altos 
indices de satisfaceo. 

E mais sa0de para seus funcionarios 
Garante consultas e exames sem limiter, internacoes, 
inclusive em UT!. Mais que isso, o MEDPLAN conta corn 
dois pronto-socorros privados e ampla rede credenciada. 

E mais vantagem 
PROGRAMA EMPRESA SAUDAVEL 
Medicina Preventiva e Medicina do Trabalho PCMSO que 
previne doencas e acidentes de trabalho atraves de palestras 

e campanhas educacionais. 

MEDICAMENTOS MA'S BARATOS 
Desconto de ate 40% (quarenta por cento) em medicamentos na 
farmacia do MEDPLAN (ALO FARMAC1A : 226-2424). 

URGENCIA NACIONAL ABRAMGE 
Usuarios do MEDPLAN estando fora de seus domicilios, contam corn 
ampla rede nacional de atendimento nos casos de urgencia e 
emergencia. Ligue gratis (24:00 hs): 0800-1 275 1 I 

0 natal promete 
ser born e o melhor, é 
que as pessoas new es-
tao deixando as corn-
pras para a Ultima flora. 
0 planejamento dos cli-
entes estci voltado para 
uma pulverizacdo de 
itens comprados, repre-
sentando que embora 
procure bons preps, ha 
uma tendencia a inves-
tir no aumento do vo-
lume de compras. 

Sdvio Normando 

Tudo estci apontando para um oti-
mo natal, como ja demonstram os re-
sultados de novembro. 0 pagamento do 
13° salcirio, a queda na taxa de juros, 
enfim, existe uma conjuntura que nos 
do a crenca de que teremos urn cresci-
mento de cerca de 20% no comercio lo-
jista. 

Ulysses Moraes 

A expectativa é positiva, principal-
mente porque esse ano new tivemos a vari-
dvel da alta do Mar, que em 99 afetou 
muito as vendas. Tambem estamos tendo 
major estabilidade, a cada ano, e isso faz 
com que os clientes possam planejar melhor 
seus gastos, o que indica um natal de boas 
vendas. 

Marco Pinto 

MEDPLAN DENTAL 
Urn piano odontologico completo, criado para cuidar da sua saircle 
bucal e garantir o sorriso de toda a familia. 

MAJOR RDEUDADE DOS FUNC1ONARIOS COMA EMPRESA 

E mais saude para a sua empresa 
Voce escoihe urn piano especifico de acordo corn a sua necessidade. 

d part; 
Rua Coelho Rodrigues, 1921 

Teresina - Piaui 
e-mail: medplan@redespectrum.com.br  

(86)221-8888 

mailto:medplan@redespectrum.com.br


Pegas para montagem 
Bijouterias prontas 
Artigos para carnaval 
Presentes e brinquedos 

0 mundo em suas maos  

Rua Rui Barbosa, 56 - S Loja - 8 Fone: 221 -8070 Fax: 221 -7452 Teresina 

Obs: Precos 
especiais 
para 
revendedores 

Apoio: CDL participa do natal da cidade. 
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Iluminando o natal 
do teresinense 

• • • 
• 
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rticipar da vida da co-
munidade de modo a 

romover bem estar, Pro- 
gresso e qualidade de vida, é urn 
dos mais imprtantes focos de 
acao da Ccimara de Dirigentes 
Lojistas de Teresina, CDL -
Teresina. 

No period° de natal, quan-
do o movimento de vendas no 
comercio lojista cresce, a CDL 
nCto esquece de dar sua contri-
buicdo para que toda a cidade 
viva a data ern urn clima espe-
cial. Isso neio se restringe ao 
apoio aos lojistas, rims tambem 
as iniciativas que atingem a 

todos os teresinenses. 
Este ano, por exemplo, a 

CDL estd sendo responscivel pela 
iluminacdo de duas importantes 
pontes da cidade, a ponte metcili-
ca e a ponte que liga o bairro Pri-
mavera a zona leste. 

Apoiar a cultura local tam-
bern estd nos pianos da CDL de 
Teresina, que neste final de ano 
acertou uma parceria corn a Fun-
dacdo Cultural Monsenhor Cha-
ves para apoiar as atividades ar-
tisticas e culturais, que vac) acon-
tecer pelos bairros de Teresina, 
levando informacao e lazer ao 
povo da cidade . 

Assim como as nuisicas 
dos corais, as encenacOes dos 
autos de natal, tambern as 
pontes iluminadas no fim de 
ano de Teresina sdo simbolo 
da alegria e luminosidade que 
tern nosso povo. 

Corn a participacao dire-
ta na cultura e na decoracao da 
cidade, a CDL pretende esti-
mular o crescimento da auto-
estima de nossa populaca o, de-
sejando que o espfrito natali-
no tome conta do coracao de 
todos, trazendo a paz e a cer-
teza de grandes realizacoes em 
dias futuros. 



Conve%:,,c Nacional do Comercio Lojista 

Destaque 

Destaque: Lojista piauiense media painel sobre politica nacional. 

Piaui marca presenca 
na Convencao Nacional 
ais de tres mil pes- 
s o as circularam 
pela Academia de 

Tenis, em Brasilia, durante a 
Convened° Nacional Lojista, 
realizada no final do mes de 
outubro. 

0 encontro foi marcado 
pelo grande niimero de 
palestrantes e politicos de re-
nome, que debateram corn lo-
jistas de todo o pais sobre as-
suntos importantes ao desen-
volvimento do varejo. 

0 Piaui levou uma dele-
gaedo de 26 lojistas, que se des-
tacaram por sua participaccio 
nas palestras. 0 presidente da 
Camara de Dirigentes Lojistas 
de Teresina, Jesus Filho, apro-
veitou o evento para manter 
contato corn as liderancas em-
presariais de outros Estados, tro-
cando informacoes importantes 
que vem apoiar o trabalho de-
sempenhado junto ao movi-
mento lojista de Teresina, no in-
tuito de prosseguir corn awes 
que organizem e incrementem 
a atividade em nossa capital. 

A Convened° Nacional 
foi palco de discussoes funda-
mentals para o varejo brasi-
leiro, que se prepara para en-
frentar os desafios do semi° 
21 e a competitividade do 
mercado mundial. 

De acordo corn o presi-
dente da Confederaedo Nacio-
nal do Comercio Lojista, Carlos 

o encontro de Brasilia foi im-
portante para colocar mais uma vez 
a necessidade de promover as refor-
mas constitucionais, pricipalmente a 

0 grande momento da 41 a  
Convened o foi o painel que deba-
teu o "Momento Politico Brasilei-
ro", quando foi defendida a neces-
sidade de uma reforma politica no 
Brasil. 

Contando corn a participa-
cdo do cider do governo no sena-
do, senador Jose Arruda (PSDB - 
DF), do ex-ministro da Justica, 
Jarbas Passarinho, do deputado 
federal Geraldo Magela (PT-DF) e 
do presidente nacional da OAB, 
Reginaldo de Castro, o painel foi 
mediado pelo presidente da Fede-
raccio das Ccimaras de Dirigentes 
Lojistas do Piaui (FCDL-PI),  

reforma tributdria e a trabalhis-
ta. 0 vice-presidente Marco 
Maciel, presente ao evento, pro-
nunciou-se a favor. 

Ulysses Moraes. 
A participacdo do presiden-

te da FCDL -PI demonstra como 
o prestigio de nossos dirigentes 
lojistas estci cada vez maior no ce-
ncirio nacional. Isso representa 
bem a forca que o setor tem em 
nossa economia local e no Pro-
gresso da sociedade em geral. 

0 emprescirio Ulysses 
Moraes e reconhecido por sua atu-
acid° empreendedora como lojis-
ta e como dirigente de classe, sen-
do um dos responsciveis diretos 
pela qualidade, a importancia e 
o respeito que o varejo piauiense 
conquistou na Ultima decada 



EstImulo: CDL faz campanha de valorizaccio do centro para compras de natal. 

A disposic5o do cliente, 
o que ele desejar 

O centro  é o maior centro 
de compras da cidade! 
Com esse mote, a CDL 

de Teresina lancou no final de 
novembro uma campanha para 
incentivar o comercio do centro 
da cidade, atendendo a solicita-
cao de intimeros lojistas estabe- 

lecidos ali e que ha muito dese-
jam uma maior valorizaceio da 
area. 

"Natal no centro" é o titulo 
da campanha que, em doffs comer-
ciais de televisdo e em amincios 
de jornal, apresenta os beneficios 
que os consumidores podem ter ao  

decidirem fazer suas compras 
nas ruas e calcad5es que cortam 
o centro e abrigam uma infini-
dade de estabelecimentos co-
merciais e que oferecem opcoes 
para todos os gostos. 

Se voce quiser joias, rou-
pas, calcados, acessorios, arti-
gos esportivos, eletrodomesti-
cos, moveis, mciquinas e pews 
diversas, boa alimentaceio, pa-
cotes turisticos, cd, video, cine-
ma, teatro, diversdo, pagar con-
tas em bancos, fazer uma 
fezinha na loterica, precisar de 
uma farmcicia, enfim, o que 
voce desejar pode ter certeza 
que no centro tern. 

Como a diversidade de lo-
jas é grande e as ofertas scio 
muitas, o centro torna-se uma 
atraceio a parte para quem gos-
ta de aproveitar as promocoes. 



Alegria 

Toda grande cidade man-
tern o seu centro em constants 
movimento. E como se fosse o 
seu coraccio trabalhando sem 
parar, mantendo alerta o dia 
da populaca o. 

Genre indo e vindo, car-
ros, sons dos mais variados, sor-
risos abertos numa alegria que 
so quem pulsa no ritmo da 
vida sabe entender como é born 
fazer parte do todo. Isso é o 
centro, urn lugar que convida 
a ser descoberto, decifrado em 
meio a esquinas e prams. 

Caminhar e preciso para 
conhecer o que espera por voce 
em prateleiras e gondolas, bal-
Coes ou saki-es, onde vendedo- 

res solicitos aguardam sua che-
gada. 

Grandes e pequenas, as 
lojas do centro tern um charme 
irresistivel, porque fazem parte 
da histOria da cidade. 

Antigas calcadeiras, re-
motos armarinhos confundem-
se corn o modernismo do mun-
do eletronico, digital e fashion. 
Ha lugar para todos no centro, 
ha espaco para cada um fazer o 
seu proprio centro. 

1° lugar em moveis 



Neste natal, a CDL prop& 
corn a campanha que estci no ar 
que as pessoas movimentem-se 
por Ici. E o incentivo ao ressur-
gimento do desejo de entender 
o que guarda cada parede 
erguida em cada loja. E a forca 
para que a populaca o da cidade 
perceba o quanto pode e deve fa-
zer para melhorar as condicoes 
do centro. 

Os lojistas podem e devem 
entrar nessa campanha, arru-
mando suas vitrines, enfeitan-
do sews saloes, promovendo a 
limpeza de suas calcadas e 
animando o seu pesso-
al de atendimento para 
receber corn a maior 
alegria o cliente que 
vem visita-los. 

Ao chamar os con-
sumidores para o natal 
no centro, a CDL atende 
o interesse do seu grande 
mimero de associados es-
tabelecidos na area e pro-
move, ao mesmo tempo, 
uma alavancagem de todo o se-
tor varejista, pois estimula a 
compra, acende o desejo de corn-
parar que é vital ao bom desem-
penho do comercio e anima o  

bairros e shoppings. Afi-
nal, para o centro conver-
ge um fluxo intenso de 
pessoas, que animadas 
pela campanha tornam-se 

consumidores em portencial de 
qualquer lugar, onde exista urn 
comercio de qualidade. 

De acordo corn o presiden-
te da CDL de Teresina, Jesus Fi-
lho, "promover o natal no cen-
tro é cumprir um compromisso 
corn os lojistas, que ha muito 
Vern se organizando para reali-
zar algo dessa natureza", escla-
rece. 

0 valor maior de uma ini-
ciativa como a promocao do na-
tal no centro é o de mostrar ao 
palico da capital que, apesar 
de algumas dificuldades enfren-
tadas pelo comercio da regifto, 
hoje muita coisa ja apresenta-
se melhor, como o caso do tra n-
sito, por exemplo, e que, acima 
de Ludo, as vantagens encontra-
das por quem faz compras no 
centro superam em muito os 
problemas. 

sentimento de respeito pelo cen-
tro. Uma area fundamental 
para constituir o desenvolvi-
mento do comercio lojista, nao 
apenas all, mas em locals como 



Perfil: Reginaldo Carvalho 

Seu nome é trabalho 
Reginaldo Carvalho e o que se pode chamar 

de workaholik, urn "viciado em trabalho", que 
assume como seu major prazer o fato de estar 
frente de urn grupo empresarial de sucesso e que 
toma-lhe quase todo o tempo. 

Lazer, "hobbys" ou descanso ncio fazem par-
te do vocabulcirio deste jovem empresdrio de 37 
anos, que comecou a saber o que era trabalhar 
ainda crianca, na cidade de LuzilcIndia, onde aju-
dava no comercio do pai. 

Numa jornada de trabalho de 12 horas di-
cirias, em media, de domingo a domingo, 

Reginaldo Carvalho diz abrir espaco apenas para 
aproveitar urn pouco do convivio corn os dois fi-
lhos, de 15 e de nove anos, e corn a sua 
insepardvel companheira, a esposa Evangelita 
Carvalho, que divide corn ele as reponsabilidades 
na administracdo de suas empresas. 

A iniciativa de expandir os negocios é uma 
constante na mente de Reginaldo Carvalho, que 
acaba de inaugurar o primeiro hipermercardo 
de Teresina, fato que o coloca mais uma vez na 
linha de frente dos maiores supermercadistas do 
nordeste. 

0 senhor tem apenas 37 anos e já 
contabiliza grandes feitos na area em-
presarial. Como o senhor analisa o su-
cesso de sua atuacao profissional? 
Acredito que minha relacao corn o trabalho seja 
muito intensa e isso faz corn que eu viva a maior 
parte do meu tempo para a profissdo, que no meu 
caso significa estar sempre criando novas oportu-
nidades para manter as empresas em boa situacdo 
e, tambern, ampliar o campo de acdo. 

Conte-nos como nasceu essa relacao tao 
forte corn a atividade empresarial? 
Corn apenas sete anos de idade iniciei minha vida 
de trabalho, ajudando meu pai em Luzilondia. Aos 
quinze jd tinha meu pr6prio neg6cio, uma vidra-
caria, e aos 17 abri o meu primeiro Mercadinho 
Carvalho. Em 82 vim para Teresina e aqui, em 86, 
institui oficialmente o atacado do Comercial Car-
valho. A partir de 90 parti para o varejo e de 16 
para ca seguimos investindo na criacdo de novas 
lojas de supermercado e diversificando o grupo para 
outras atividades. 

Qual a estrutura do Grupo Carvalho, 
atualmente? 
Nosso grupo tern crescido bem e estamos corn 26 
filiais do Comercial Carvalho em cidades como 
Teresina, Campo Maior, Barras, Esperantina, 



Caxias e Timon. Alem disso, 
contamos corn outran empresas 
de setores distintos. 0 mais im-
portante é que estamos geran-
do 2000 empregos diretos. 

Sua taxa de crescimento 
é muito impressionante, 
corn a inauguracao de 
mais de uma loja por 
ano, em media. Como o 
senhor controla a admi-
nistracao de todos os ne-
gocios? 
Tenho ao meu lado uma equi-

pe de pessoas competentes, que 
assumem funcOes condizentes 
corn suas habilidades tecnicas. 
Agora, e fundamental ressaltar 
a participando de minha espo-
sa, Van, que controla a direccio 
financeira do grupo e conduz co-
migo os pianos de desenvolvi-
mento. 

Quanto a sucessao dos 
negocios. 0 senhor en-
tende que seus filhos de-
vem comecar cedo no 
trabalho, como aconte-
ceu corn o senhor? 
Nas ferias eles participam mais 
de perto dos negOcios, mas fico 
meio dividido, quanto a 
trabalherem direto, porque de 

um lado gostaria de ve-los tendo 
mais tempo para estudar e con-
seguir melhor preparo teorico, o 
que permite major seguranca. 
Por outro lado, entendo que é im- 

portante o convivio corn o traba-
lho. Outro dia mesmo, conver-
sava corn meu filho mais novo 
que na idade dele eu jci trabalha-
va e jci tinha comprado minha bi-
cicleta corn recursos proprios. 
Passo essa experiencia para des, 
mas os deixo a vontade para de-
cidirem o seu futuro professional. 

Sua visa° de mercado é 
bem ampla. Como o se-
nhor trabalha a parte de 
novos conhecimentos e 
reciclagem como empre-
sario? 
Estou sempre participando das 
convencoes lojistas e de encontros 
do genero, que é quando apro-
veito para adquirir conhecimen-
tos e trocar informacoes. Essa é 
a forma que encontro para me 
aprimorar, dentro de meu pouco 
tempo. Agora, minha esposa estd 
se aperfeicoando e concluindo o 
curso de administractio de em-
presas para aplicar novos conhe-
cimentos em suas atividades. 
Tambem procuro promover trei- 

namento para os funcioncirios. 

0 senhor acaba de inau-
gura um hipermercado. 
E agora, qua! sera o pro-
ximo passo? 
Junto corn minha esposa tenho 
analisado a possibilidade de par-
tir para a expanseto em novos 
mercados, mas Ludo isso estd no 
terreno dos pianos. Niio fico 
muito preocupado corn o que 
vem pela frente, realizo coisas e 
you encarando as novas oportu-
nidades. 

0 senhor acredita que se 
estivesse em outro Esta-
do, corn maior potencial 
do que o Piaui, poderia 
ter conseguido expandir 
suas empresas corn mais 
facilidade? 
Acho que comecei bem aqui no 
Piaui e em uma cidade peque-
na. Passo a passo estruturei 
meus neg6cios e agora, posso 
pensar em novos mercados. 
Acredito que o importante para 
ter exito em algum empreendi-
mento é fazer da forma certa. 
Fazendo certo, dci certo. Nei o es-
quecendo que é preciso, sempre, 
trabaihar muito! 



S 

O 

Investimento: Grupo empresarial piauiense inaugura hipermercado. 

Teresina 
já tern Hiper 

ada mais oportuno do 
que a cidade entrar o 
novo semi() corn o seu 

primeiro hipermercado funcio-
nando a todo vapor. E o meihor, 
urn hipermercado totalmente 
piauiense, fruto do investimen-
to do emprescirio Reginaldo Car-
valho, que contou corn a parce-
ria do BNDES. 

0 Hiper Carvalho, locali-
zado em frente ao Conjunto 
Tancredo Neves, conta corn uma 
estrutura digna dos maiores 
mercados fechados do pals. 

Ocupando urn terreno de 
quase 34 mil metros quadrados 
o novo hiper oferece, alem da 
parte de generos alimenticios, 
algumas opeoes de lojas de 
apoio, que o tornam urn otimo 
centro de compras. 

Lojas de informatica, tele-
fonia, sal& de beleza, fast food, 
perfumes, padaria, farmcicia, 
alem de posto de gasolina e urn 
ponto de auto-atendimento do 
Banco do Brasil estao estrategi-
camente espalha-
dos pela area do 
hiper, facilitando 
muito a vida de 
quem precisa fazer 
a feira. 

Na parte su-
perior do predio, 
projetado pelo en-
genheiro Mauro 
Lopes, serci sediada 
toda a estrutura  

administrativa do Grupo Carva-
lho, incluindo um auditorio para 
200 lugares, que servirci de local 
para palestras, cursos e treina-
mentos profissionais. 

Os niimeros do empreendi-
mento atraem pela grandiosi-
dade. Sao 14.585 metros quadra-
dos de area construida, 7.333,67 
metros quadrados de area de ven-
da, 36 caixas, 700 funcioncirios 
e 13 lojas de apoio, alem de um 
amplo estacionamento. 

Conforto sem desperdicios 
foi a estrategia adotada pela dire-
r& do Hiper Carvalho para possi-
bilitar a construe& de um espaeo 
perfeito para abrigar urn grande 
volume de consumidores e ofere-
cer os melhores produtos a preps 
competitivos. "0 ambiente e boni-
to, espacoso e garante o born fluxo  

de pessoas, mas nao tem luxo, 
porque optamos por proporcionar 
produtos corn boas ofertas de pre-
ps", explica Reginaldo Carvalho, 
presidente do Grupo Carvalho. 

De acordo corn o empre-
scirio, a inaugurardo do Hiper 
Carvalho nasceu da motivaedo 
proporcionada pela propria ci-
dade de Teresina que apresenta-
se como urn mercado ern cresci-
mento. "Encontramos no hiper 
a possibilidade de atrair mais 
consumidores, away& da mai-
or variedade de tipos de produ-
tos. Acreditamos que a popula-
r& vai saber usufruir de mais 
esse espaco para compras", diz. 

A estimativa é de que 15 
mil itens sejam comercializados 
por dia, atendendo uma deman-
da dimensionada ern torno de 

150 mil clientes ao 
mes. 

Em principio o 
hiper vai contar corn 
comercializaedo mis-
ta, mantendo areas 
para atacado e vare-
jo. Nos pianos da di-
reed°, uma possivel 
ampliaedo da area 
de varejo pode acon-
tecer no futures 



Luis Antonio, 
Sindico do Riverside Walk 

Atrativos: Teresina e  Riverside criam eventos para atrair maior 

TereslittabAapring 0 brilho do natal 
nos shoppings 

B eleza,  conforto, qualida-
de de produtos, atendi-
mento e muitas atra- 

coes, seio alguns dos diferenci-
ais que as lojas instaladas nos 
dois grandes shoppings da ci-
dade estclo oferecendo para 
conquistar consumidores nes-
se natal de boas expectativas. 

A abertura oficial da tern-
porada de compras natalinas 
foi urn evento marcante, tanto 
no Riverside, quanto no 
Teresina Shopping. A decora-
ceio e a programa* de even-
tos para o mes de dezembro 
continuam mantendo a aten-
(do dos consumidores voltadas 
para os shoppings, que apos-
tam em bons lucros para seus 
lojistas. 

No paraiso consumista que 
silo os shoppings centers, dezem-
bro é sinonimo de intensa 
visitaceio de clientes, logo neio é 
dificil prever que boas vendas po-
dem acontecer por ali. 

CAI 

Fernando Oliveira, 
Superintendente do Teresina Shopping 

Os lojistas aproveitam a epo-
ca e colocam vitrines belissimas, 
corn muita cor e luz para encan-
tar o cliente que neio resiste as 
compras nessa epoca perfeita para 
dar e receber presentes. 

Os shoppings da cidade esteio 
preparadissimos para atender 
a demanda de natal e ano novo, 
pois contam corn uma diversida-
de de estilos de lojas, que podem 

suprir as necessidades variadas. 
Alem disso, a estrutura monta-
da para o natal permite que os 
consumidores circulem corn 
tranqiiilidade, podendo fazer 
suas compras sem atropelos e 
aproveitando todas as atracoes 
que animam a temporada. 
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